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1. ИНФОРМАЦИЯ О ПРОЕКТЕ

1.1. Название проекта: «Организация праздников». 

1.2. Инициатор проекта
Возраст: 
Образование: 
Стаж работы:
Телефон – 
1.3.Суть проекта:

Цель проекта –  создание организации по проведению праздничных мероприятий. В компетенции предприятия входит разработка праздничных мероприятий, комплексная подготовка к их проведению.


Для реализации проекта планируется получить господдержку в размере 250,0 тысяч рублей в рамках Государственной социальной помощи на основании соцконтракта.
Способ достижения цели –   услуги по организации праздника я буду осуществлять на территории заказчика услуг. На вложенные в проект денежные средства планируется закупить музыкальное оборудование, свето-звуковое сопровождение а так же костюмы необходимые для праздничных мероприятий. На начальном этапе цена за услугу планируется быть как можно меньшей, это позволит закрепиться на рынке и создать своё «имя» которое будет работать на фирму в последствии. 

Сроки реализации проекта -  2021г. – 2022г.

1.4.Финансовые ресурсы, необходимые для осуществления проекта:

Общая стоимость проекта -  250 тысяч рублей.

Источник финансирования –  поддержка  в рамках Программы. 

1.5.Средства   поддержки в виде субсидий  – 250 тысяч рублей.

1.6.Оценка экономической эффективности:

- простой срок окупаемости (РВР) –    1 год;

- внутренняя норма рентабельности (IRR) –  40 %

1.7.Опыт работы в данной сфере бизнеса:

	Х
	есть

	 
	только теоритически

	
	нет


1.8.Характер проекта:

	Х
	создание предприятия

	
	техническое перевооружение

	
	расширение действующего производства

	
	другое


2. ИНФОРМАЦИЯ О ПРЕДПРИЯТИИ:

Организационно-правовая форма – В качестве организационной формы решено зарегистрироваться в качестве самозанятого и платить налог на профессиональный доход (НПД) – 4%.  В заявлении на регистрацию будет указан ОКВЭД  93.29 – «Деятельность зрелещьно-развлекательная прочая». 

3. ПРОДУКЦИЯ (УСЛУГИ)

3.1 Наименование продукции (услуг):
На данном этапе исторического развития, уровень благосостояния россиян постоянно увеличивается. В связи с этим, в общественной жизни людей проявляется большой интерес к услугам организации праздников, юбилейных вечеров, свадеб. Это становится наиболее удобным, так как доверив специалисту всю организационную структуру по проведению массового мероприятия, заказчик освобождается от лишней нагрузки и в полной мере погружается в праздничную атмосферу.

Рассматривая корпоративную структуру современного предприятия, в соответствии с которой организация всячески стимулирует работников, организуя праздники, корпоративные вечера стимулирующие и укрепляющие внутреннее отношение внутри организации. Всевозможные промо акции - способствующие продвижению товаров и услуг на рынке, функциональным значением которых является привлечение внимания со стороны населения. В настоящее время организация праздников является востребованным многими начинающими предпринимателями, поскольку проведение торжеств - это прибыльный вид бизнеса.

Деятельность планируется осуществлять на территории заказчика услуг. Для того, чтобы заказы были стабильными, планируется еженедельно подавать объявления в газету «Сельские Зори» в сети Интернета.. Также имеется предварительная договоренность с оформителем свадебного помещения о том, что предприниматель будет информировать потенциального клиента о услугах ведущего.

     3.2. В какой сфере можно использовать продукт:
Основная миссия компании заключается в проведении праздничных мероприятий любого формата и любой сложности: свадьбы, дни рождения, юбилеи, корпоративные праздники, новогодние мероприятия и т.д.

Отличительная особенность — принадлежность к особому сегменту рынка праздничных мероприятий. Все, что является результатом шоу и мастер-классов, съедобно и очень вкусно. Это те лакомства, которые всей душой любит каждый человек — шоколад, фрукты, венские вафли и ароматные блины.

Компания ориентирована на работу как с частными лицами, так и с организациями. Кроме того, уникальные шоу-программы пользуются большим спросом на массовых мероприятиях, которые проводятся административными органами власти для жителей городов.

Этот тот вид бизнеса, который вы можете начать самостоятельно и который не требует больших вложений.

4.   АНАЛИЗ РЫНКА

4.1.  Характеристика   рынка   сбыта   продукции,   услуг: 
Основная аудитория проекта — работающие мужчины и женщины в возрасте от 23-55 лет, для которых праздничное мероприятие является значимым событием и которые готовы потратить часть дохода на эффектную организацию праздника. Кроме того, указанные целевые клиенты заказывают праздничное шоу не только для себя, но и для своих детей, а также на рабочие корпоративы.

Перечень праздников, на которых будут потенциально востребованы услуги компании.

Праздничные мероприятия — площадка для реализации услуг:
· День рождения

· Выписка из роддома

· Свадьба

· Детский праздник

· Утренник

· Выпускной в школе/ университете

· Корпоратив

· Мероприятия в сфере бизнеса/ искусства/ науки

· Массовые городские мероприятия

По совокупным данным агентств по организации праздничных мероприятий, с населением свыше 16,7 тысяч человек еженедельно проводится не менее 2 праздников. Средняя стоимость одного мероприятия  от 5 тыс. рублей. (2*5 = 10 тыс. рублей в неделю *4 = 40 тыс. рублей месяц. 40 тыс.рублей *12 месяцев = 480 тыс. рублей.
В периоды пиковой активности в данной сфере, которые связаны с календарными праздниками, количество мероприятий возрастает до 5-10 в неделю.

  4.2. Конкуренция: 
Весь рынок организации праздничных услуг можно условно подразделить на конкурентов и партнеров по отношению к  бизнесу.

Партнерами — агентства по организации праздничных мероприятий, ведущие праздников, звукооператоры. С партнерами выгодно обмениваться контактами и давать перекрестные рекомендации. Таким образом,  увеличивается количество заказов друг друга без дополнительных вложений и усилий.

А конкурентами являются не только те, кто предоставляет такой же перечень услуг, но и другие артисты, выступающие с развлекательными программами и шоу.

При анализе конкурентов стоит особое внимание уделить методам рекламы, которые используют другие артисты, а также их отзывам и репутации.

Также важно отметить, с кем работают конкуренты, так как в данном бизнесе представители смежных услуг предпочитают работать в тандемах. Например, тамада привлекает к организации праздника уже знакомого звукооператора, в также рекомендует тех артистов, с которыми был опыт плодотворного сотрудничества.

Основные конкуренты (название/регион):

Конкуренцию составит   несколько начинающих  индивидуальных предпринимателей Долгоруковского района.  
      5. СТЕПЕНЬ   ГОТОВНОСТИ   ПРОЕКТА

5.1. Реализованные  стадии  проекта: 

	Х
	только идея проекта
	
	научно-техническая документация

	
	 опытный образец
	
	проектно-сметная документация

	
	подготовлено производство
	
	ведется производство


 6. ТЕХНИКО - ЭКОНОМИЧЕСКИЕ   ПОКАЗАТЕЛИ   ПРОЕКТА

6.1. ПЛАНИРУЕМЫЕ ЗАТРАТЫ НА РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОЕКТА
Таблица 1 – Затраты связанные с  созданием проекта
	№ п/п
	Наименование
	Количество
	 Цена, руб. 
	 Стоимость, руб. 

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	6
	
	
	
	

	7
	
	
	
	

	8
	
	
	
	

	9
	
	
	
	

	10
	
	
	
	

	11
	
	
	
	

	
	Итого
	
	
	250 000


  6.2.Финансовое обеспечение проекта:

	Средства соцконтракта
	250
	тыс. руб.  

	Собственные средства
	0
	тыс. руб.  

	 Всего 
	250
	тыс. руб.  


Экономическая эффективность проекта:

Прогноз финансовых результатов производственной и сбытовой деятельности на период реализации проекта, тыс. рублей  

                                                                Таблица 3
	                                                          Период ( год)
	2021  год
(май – декабрь)
	2022  год
	ИТОГО

	ПОСТУПЛЕНИЯ 
	
	
	

	1.Выручка от  реализации товара
	320,0
	480,0
	800,0

	2.Собственные средства
	0,0
	0,0
	0,0

	3.Кредиты, займы, лизинг 
	0,0
	0,0
	0,0

	4. Средства гранта
	250,0
	0,0
	250,0

	5.Средства из других источников (оказание услуг населению)
	0,0
	0,0
	0,0

	ВСЕГО ПРИХОД (А)
	570,0
	480,0
	10,0

	РАСХОДЫ ПО ПРОЕКТУ
	
	
	

	1.Капиталовложения 
(приобретение КРС)
	213,0
	50,0
	263,0

	2. Оборотный материал

(корма, медикаменты)
	37,0
	50,0
	87,0

	3 .Прочие расходы 

( коммунальные услуги, налог на имущество, земельный   и т.д)
	5,0
	5,0
	10,0

	ВСЕГО РАСХОДОВ (Б)
	255,0
	105,0
	360,0

	РЕЗУЛЬТАТЫ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
	
	
	

	1.Прибыль (убыток) до налогообложения (В = А - Б)
	315,0
	375,0
	690,0

	2.Налоги (НПД - 4 %)
	12,6
	15,0
	27,6

	5.ПФР (фиксированный платеж)
	0,0
	0,0
	0,0

	6. ПФР (1% с доходов более 300 тыс. руб)
	0,0
	0,0
	0,0

	7. ФФОМС
	0,0
	0,0
	0,0

	3.Чистая прибыль (Д = В - С)
	302,4
	360,0
	662,4

	4.Прибыль/убытки, перенесенные из предыдущего периода
	
	
	

	ПРИБЫЛЬ (УБЫТКИ) НАРАСТАЮЩИМ ИТОГОМ 
	302,4
	662,4
	


Заключение о целесообразности реализации проекта
Оценка эффективности проекта показывает, что проект является эффективным. Чистая прибыль, получаемая от проекта, будет направлена на развитие собственного дела, приобретение профессионального оборудования.
Таким образом, представленный проект, является социально значимым, имеет стабильный уровень доходности и способен в кратчайшие сроки развиваться за счет собственных средств.
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